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Введение

Основной целью любого хозяйствующего субъекта является извлечение из своей деятельности дохода (прибыли).

Доход - деньги или материальные ценности, полученные от производственной, коммерческой, посреднической и иной деятельности.

Доходы - увеличение экономических выгод в течение отчетного периода в форме увеличения активов или их стоимости либо уменьшение обязательств, приводящее к увеличению собственного капитала, не связанного с вкладами собственников.

Роль дохода в условиях рыночной экономики определяется функциями, которые он выполняет: источник доходов гос​бюджета, источник производственного и социального развития предпри​ятий и объединений.
Единство функций в их зависимости и взаимообусловленности делает доход тем элементом хозяйствования, в котором увязываются экономичес​кие интересы общества, коллектива предприятия и каждого работника. Отсюда ясна важность проблемы образования и распределения дохода, прак​тическое решение которой обеспечивает необходимую зависимость эффек​тивности деятельности хозяйствующего субъекта от величины полученно​го и оставляемого в его распоряжении дохода.
Итак, доход – чрезвычайно распространенное, широко применяемое и в то же время крайне многозначительное понятие, употребляемое в разнообразных значениях. В широком смысле слова обозначает любой приток денежных средств или получение материальных ценностей, обладающей денежной стоимостью. Доход предприятия можно характеризовать как увеличение их активов или уменьшение обязательств, приводящих к увеличению собственного капитала. Понятие «доход» применимо к государству в целом (национальный доход), к предприятию (валовой доход, чистый доход), к отдельным лицам (денежные доходы населения, личный доход). 

Актуальность данной темы заключается в том, что с пере​ходом на рыночную экономику доход (прибыль) стал ее двигательной си​лой. Именно он определяет решение трех коренных взаимосвязанных про​блем: что производить, как производить и для кого производить. Получе​ние дохода стало целью функционирования любого предприятия, посколь​ку он в условиях рыночной экономики является основным источником его производственного и социального развития. Рост дохода создает финансо​вую базу для самофинансирования, являющегося обязательным условием успешной хозяйственной деятельности предприятий в условиях рыночной экономики. Этот принцип базируется на полной окупаемости затрат по производству продукции и расширению производственно-технической базы предприятия. Он означает, что каждое предприятие покрывает свои теку​щие и капитальные затраты за счет собственных источников. При времен​ной недостаточности в средствах потребность в них может обеспечиваться за счет краткосрочных ссуд банка и коммерческого кредита, если речь идет о текущих затратах, и долгосрочных банковских кредитов, используемых на капитальные вложения.
За счет дохода выполняется также часть обязательств предприятия перед бюджетом, банками и другими предприятиями и организациями. Таким образом, доход становится важнейшим показателем для оценки производ​ственной и финансовой деятельности предприятия. Он характеризует сте​пень его деловой активности и финансового благополучия. По доходу оп​ределяется уровень отдачи авансированных средств и доходность вложений в активы данного предприятия.
В росте показателей доходности предприятия заинтересованы как сам хозяйствующий субъект, так и государство. Поэтому на каждом предприятии необходимо проводить систематический анализ абсолютных и относительных показателей доходности.

Итак, объектом курсовой работы являются доходы предприятия.

Цель работы рассмотреть доходы предприятия и факторы их роста.

Задачи курсовой работы определяются анализом показателей доходов предприятия:

- понятие дохода чистой прибыли в рыночных условиях;

- законодательная база по учету и раскрытию дохода

- понятие выручки, дохода и валового дохода

- понятие и раскрытие чистого дохода

 - финансовые показатели дохода

- анализ абсолютных показателей доходности

- анализ относительных показателей доходности

- анализ маржинального дохода

- факторы роста дохода

- планирование дохода чистой прибыли

В курсовой работе были использованы учебники  и учебные пособия таких авторов, как: Дюсембаева К. Ш., Егембердиевой С. К., Жуйрикова К. К., Раимова С. Р., Мельникова В.Д. Савицкой Г.В. и др.

1. Понятие дохода чистой прибыли в рыночных условиях

Доход - это основной источник образования финансовых ресур​сов предприятий и государственного бюджета. Использование дохода в качестве основного обобщающего показателя эффек​тивности позволит определять реальный экономический эффект, который получает экономика в результате деятельности каждого предприятия. 

Прибыль (доход) - важнейшая финансовая категория, при​званная отражать финансовый результат хозяйственной деятель​ности.
На уровне предприятий в условиях товарно-денежных отноше​ний чистый доход принимает форму прибыли. На рынке товаров корпорации выступают как относительно обособленные товаро​производители. Установив цену на продукцию, они реализуют ее потребителю, получая при этом денежную выручку, что не означает получение прибыли. Для выявления финансового ре​зультата необходимо сопоставить выручку с затратами на произ​водство и реализацию, которые принимают форму себестоимос​ти продукции.
Когда выручка превышает себестоимость, финансовый резуль​тат свидетельствует о получении прибыли. Предприниматель всегда ставит своей целью прибыль, но не всегда ее извлекает. Если выручка равна себестоимости, то удалось лишь возместить затраты на производство и реализацию продукции. Реализация состоялась без убытков, но отсутствует и прибыль как источник производственного, научно-технического и социального разви​тия. При затратах, превышающих выручку, корпорация получа​ет убытки - отрицательный финансовый результат, что ставит ее в достаточно сложное финансовое положение, не исключающее и банкротство.
Прибыль как важнейшая категория рыночных отношений вы​полняет определенные функции.
Прибыль (доход) характеризует экономический эффект, по​лученный в результате деятельности предприятия.
Значение прибыли состоит в том, что она отражает конечный финансовый результат. На величину прибыли влияют факторы, такие как конъюнктура рынка, уровень цен на сырье и энергети​ческие ресурсы, нормы амортизационных отчислений, объем оплаты труда, уровень хозяйствования, компетентность руковод​ства и менеджмента, конкурентоспособность продукции, орга​низация производства и труда, его производительность, состоя​ние и эффективность производственного и финансового плани​рования.
Перечисленные факторы влияют на прибыль не прямо, а че​рез объем реализуемой продукции и себестоимости, поэтому для выявления конечного финансового результата необходимо сопо​ставить стоимость объема реализуемой продукции и стоимость затрат и ресурсов, используемых в производстве.
Прибыль обладает стимулирующей функцией и одновремен​но является финансовым результатом и основным элементом фи​нансовых ресурсов предприятия, что обеспечивает самофинан​сирование.
Прибыль также является одним из источников формирования бюджетов разных уровней. Она поступает в бюджет в виде нало​гов и наряду с другими доходными поступлениями используется для финансирования удовлетворения потребностей общества, обеспечения выполнения государством своих функций и другие.
В условиях рыночной экономики значение прибыли огромно. Стремление к получению прибыли ориентирует товаропроизво​дителей на увеличение объема производства продукции, нужной потребителю, снижение затрат на производство. Для предпри​нимателя прибыль является сигналом, указывающим, где можно добиться наибольшего прироста стоимости, создает стимул для инвестирования в эти сферы. Свою роль играют и убытки. Они высвечивают ошибки и просчеты в направлении средств, орга​низации производства и сбыта продукции.
Рассматривая прибыль как экономическую категорию, мы го​ворим о ней абстрактно. Но при планировании и оценке хозяй​ственной и финансовой деятельности предприятия, распределе​нии прибыли, оставшейся в распоряжении предприятия, исполь​зуются конкретные показатели прибыли. Емким информативным показателем является балансовая прибыль.
Балансовая прибыль (доход) - это сумма прибылей (убытков) предприятия от реализации продукции и доходов (убытков), не связанных с ее производством и реализацией.
Балансовую прибыль следует отразить схематически следую​щим образом.


Прибыль распределяется между государством и предприятием.
Прибыль для государства - это налоги, сборы, установленные государством.
Чистая прибыль предприятия равняется балансовой прибыли за вычетом налогов и сборов. Чистая прибыль, в соответствии с ус​тавом предприятия, направляется на формирование следующих фондов:

-    накопления (фонд развития производства или фонд произ​водственного и научно-технического развития, фонд соци​ального развития);
-    потребления (фонд материального поощрения)
.
Прибыль (доход) в наиболее общем виде — это разница между ценой и себестоимостью.
Прибыль (доход) по товарному выпуску планируемого перио​да равна стоимости товарного выпуска планируемого периода в действующих ценах (без НДС, акцизов) минус полная себестои​мость товарной продукции планируемого периода.
1.1 Законодательная база по учету и раскрытию дохода

При осуществлении финансовой деятельности государственные органы принимают определенные финансовые акты, которыми в пределах своих полномочий регулируют финансовые отношения по мобилизации, распределению и использованию финансовых ресурсов, проведению контроля за их учетом, расходованием, выполнению финансовых планов и финансовых обязательств перед государством, а также руководят участниками этих отношений.

Демократизация политической и экономической жизни общества, экономическая реформа требуют радикальных изменений в подходах к государственному правовому регулированию хозяйственной деятельности. Этим требованиям отвечают основополагающие законодательные акты, которые призваны открыть новый этап в развитии экономической реформы, создать основу для коренных преобразований производственных отношений: законы о собственности, о разгосударствлении и приватизации, о земле и земельных отношениях, о предприятиях, о бюджетной и налоговой системе, о свободе хозяйственной деятельности и развитии предпринимательства, об организации внешнеэкономической деятельности, о банках и банковской деятельности, о страховании, о банкротстве, об иностранных инвестициях, о пенсионном обеспечении граждан. По своей природе данные законы ориентированы на создание новой модели рыночной экономики, развитие финансовых отношений как долговременных и стабильных факторов повышения эффективности производства. Хозяйственная жизнь, экономические взаимоотношения, финансовая деятельность должны регулироваться новой законодательной основой, обеспечивающей реальную самостоятельность регионов, предприятий, организаций и других субъектов хозяйствования.

Законодательная база по учету и раскрытию дохода состоит из таких нормативных документов, как: "О бухгалтерском учете", Стандарты бухгалтерского учёта, методические рекомендации к ним. Для установления единых принципов, основных качественных характеристик, общих правил ведения бухгалтерского учета и составления финансовой отчетности был разработан и утвержден Указ Республики Казахстан имеющий силу закона «О бухгалтерском учете и финансовой отчетности». 

Для учета дохода, используют счета раздела VII «Доходы» Генерального плана счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности. Информация о доходах накапливается в течении отчетного периода, в конце отчетного периода счета данного раздела закрывают на счет 571 «Итоговый доход (убыток)
.

1.2 Понятие выручки, дохода и валового дохода

Определенные денежные доходы и фонды образуются на предприятиях уже на стадии создания и распределения совокупного общественного продукта и валового внутреннего продукта. Так, часть выручки от продажи продукции должна быть направлена на возмещение материальных затрат и оплату труда. Но уже за счет полученной выручки у предприятий аккумулируются денеж​ные фонды в виде амортизационных отчислений по основным средствам, товарно-материальным ценностям и нематериальным активам. В принципе, они предназначены для приобретения но​вого необходимого имущества, но до его приобретения они на​ходятся в обороте предприятия.
Кроме того, за счет полученной выручки от реализации про​дукции образуются денежные резервы предстоящих расходов и платежей, состав которых регламентируется соответствующим нормативным документом в области бухгалтерского учета и учет​ной политикой предприятия. У корпорации может образовывать​ся также и ремонтный фонд, предназначенный для равномерно​го распределения затрат на особо сложные виды ремонта основ​ных производственных фондов в себестоимости продукции.
Процесс распределения сопровождается процессом перерас​пределения. Так, при выплате заработной платы происходит удер​жание подоходного налога и отчислений в пенсионный фонд, пе​речисляются денежные средства во внебюджетные фонды.
В общую величину оплаченной выручки предприятия входит, и доход в форме прибыли. Здесь следует сказать, что общая величина прибыли тут же участвует в обороте, так как определенная ее часть перераспределяется в форме налоговых платежей в бюд​жет. В результате в обороте предприятия остается нераспределен​ная прибыль, представляющая собой сумму чистой прибыли, т.е. разницу между конечным финансовым результатом и суммой прибыли, направленной на уплату налогов и других платежей.
В свою очередь чистый доход может направляться в фонд на​копления, который служит источником финансирования капи​тальных вложений, и в фонд потребления, предназначенный для удовлетворения различных социальных потребностей и поощ​рений, согласно учредительных документов, решениями общего собрания акционеров и т.п.
За счет чистого дохода (прибыли) может быть образован ре​зервный фонд. Он образуется в соответствии с действующим за​конодательством.
В процессе перераспределения также формируется ряд денеж​ных источников средств предприятий, имеющий характер фон​дов:
-  уставный капитал, который образуется при создании предприятия за счет взносов учредителей или за счет имущества, закрепленного собственником за предприятием. Порядок его формирования регламентируется законодательством. Устав​ный капитал предназначен для авансирования средств во внеоборотные и оборотные активы;
- целевое финансирование и поступление средств из бюдже​та происходят в случаях, предусмотренных соответствую​щими законами;
- целевое финансирование и поступления из соответствующих внебюджетных фондов и от других предприятий и юридичес​ких лиц, а также физических лиц для осуществления мероприятий целевого назначения.
Кроме того, в кругообороте средств предприятий могут участвовать и денежные источники средств в виде эмиссионного дохода и безвозмездных поступлений, составляющих денежную часть добавочного капитала, а также носящие характер специ​альных резервов, т.е. предстоящих расходов и платежей.
В процессе хозяйственной деятельности в кругооборот средств предприятия вовлекается привлеченный капитал в форме кредитов и займов, а также кредиторская задолженность.
Совокупный (валовой) доход имеет огромное значение как сла​гаемый элемент национального дохода страны.
Являясь конечным результатом работы предприятия, доход от​ражает степень эффективности их хозяйственной деятельности. Доход — это основной источник образования финансовых ресур​сов предприятий и государственного бюджета. Использование дохода в качестве основного обобщающего показателя эффек​тивности позволит определять реальный экономический эффект, который получает экономика в результате деятельности каждого предприятия. Преимущество валового дохода заключается и в том, что в нем наиболее реально отражаются такие важные стороны деятельности, как сокращение материалоемкости, повышение производительности труда. Кроме того, доход применим и для оценки степени эффективности убыточных предприятий.
Основной источник доходов предприятий — выручка от реали​зации продукции, а именно та ее часть, которая остается за вы​четом материальных, трудовых и денежных затрат на производ​ство и реализацию продукции. Поэтому важная задача каждо​го хозяйствующего субъекта - получить больше прибыли при наименьших затратах путем соблюдения строгого режима эко​номии в расходовании средств и наиболее эффективного их ис​пользования
.
Выручка от реализации продукции исчисляется в действую​щих ценах.
С развитием предпринимательства и повышением конкурен​ции возрастает ответственность предприятий за выполнение при​нятых на себя обязательств. Показатель выручки от реализации продукции отвечает требованиям коммерческого расчета и, в свою очередь, способствует развитию предпринимательской де​ятельности.
Заинтересованность предприятий в производстве и реализации качественной, пользующейся спросом на рынке продукции от​ражается на величине прибыли, которая при прочих равных ус​ловиях находится в прямой зависимости от объема реализации этой продукции.
Кроме выручки от реализации продукции в результате основ​ной деятельности в качестве источников доходов могут выступать проценты по выданным коммерческим кредитам, авансы от поку​пателей, суммы в погашение дебиторской задолженности и про​чие поступления.
Наряду с основной деятельностью предприятие занимается ин​вестиционной и финансовой деятельностью, в результате чего также образуются соответствующие виды доходов. Так, от инве​стиционной деятельности могут поступать доходы от продажи основных фондов, нематериальных активов; дивиденды, процен​ты от долгосрочных финансовых вложений, от погашения ранее выдавших кредитов и другие виды доходов от инвестиций. В ре​зультате финансовой деятельности поступают доходы от выпус​ка и реализации акций, облигаций, других ценных бумаг.
Объем выручки от реализации продукции и, соответственно, прибыли зависит не только от количества и качества произве​денной и реализованной продукции, но и от уровня применяе​мых цен.
1. 3 Понятие и раскрытие чистого дохода

Денежными накоплениями называют чистый доход общества, реализуемый в денежной форме в корпорациях сферы матери​ального производства. Чистый доход - это категория произ​водства, связанная с процессом деления труда на необходимый и прибавочный
.
Прибавочный продукт - это продукт, созданный трудом лю​дей на предприятиях, который выступает как чистый доход обще​ства.
Прибавочный продукт выступает в двух формах: натурально-вещественной и стоимостной. В условиях товарно-денежных отношений стоимость чистого дохода общества реализуется в денежной форме и обособляется в самостоятельную категорию - денежные накопления. Несмотря на то, что основой возникнове​ния чистого дохода и денежных накоплений является прибавоч​ный продукт, созданный в сфере материального производства, по своей сути они — самостоятельные категории. Первый чистый доход - категория любого общественного производства, второй - денежные накопления, является категорией распределительной. Только в условиях товарно-денежных отношений чистый доход реализуется в денежной форме и обособляется в самостоятельную финансовую категорию - денежные накопления.
В основном денежные накопления реализуются в форме при​были (дохода).
Финансовое состояние предприятия характеризуется наличи​ем и использованием оборотных средств, а также наличием и использованием финансовых ресурсов. Нельзя сводить характе​ристику финансового состояния предприятия лишь к платежес​пособности и ликвидности баланса. Финансовое состояние предприятия - это комплексное понятие, отражающее результат взаимодействия всех элементов финансовых и кредитных от​ношений, возникающих у нее в процессе хозяйственной и ком​мерческой деятельности.
Финансовое состояние предприятия характеризуется так же ве​личиной оборотного капитала, определяемого как разница меж​ду суммой текущих активов и суммой текущих финансовых обя​зательств.
К первым принято относить: денежные средства, краткосроч​ные финансовые вложения, дебиторскую задолженность; вексе​ля к получению, запасы. Состав текущих финансовых обязательств состоит из кредиторской задолженности, краткосрочных банковских кредитов и прочих кредитов, подлежащих выплате в текущем периоде.
Величина оборотного капитала означает наличие у предприятия свободных, ни с какими обязательствами не связанных ре​сурсов. Если величина текущих финансовых обязательств боль​ше величины текущих активов, то у предприятия возникает дефицит оборотного капитала, отрицательно влияющий на ее финансо​вое состояние.
В условиях сегодняшнего дня крайне отрицательное влияние на финансовое состояние предприятия оказывают следующие факторы:
- занижение балансовой стоимости основных производствен​ных фондов и размера начисляемой амортизации;
- занижение реальной себестоимости реализуемой продукции и услуг из-за отсутствия порядка индексации на коэффици​ент роста сырьевых цен и как результат этого - перекачива​ние оборотных средств в завышенную прибыль, изымаемую в бюджет;
-  обесценивание всех видов дохода предприятия в результате падения курса рубля;
- изъятие в бюджет авансовых платежей до получения факти​ческой прибыли
.
Средства производства, произведенные и накопленные людь​ми, могущие потенциально быть использованными ими для про​изводства новых товаров и услуг, представляют капитал.
Капитал бывает реальный или физический в форме самих средств производства и денежный, то есть финансовый капитал для закупки новых средств производства.
2. Финансовые показатели дохода

2.1 Анализ абсолютных показателей доходности

Первым абсолютным показателем доходности является доход от реализации продукции (работ, услуг). Он отражается за минусом налога на добав​ленную стоимость, акцизов и т.п. налогов и обязательных платежей, а так​же стоимости возвращенных товаров, скидки с продаж и скидки с цены, предоставленных покупателю
.
Наибольший удельный вес в структуре дохода от реализации продук​ции занимает доход от реализации готовой продукции и товаров, величина которого предопределяется уровнем производства продукции, комплект​ностью и качеством ее и другими факторами, которые будут рассмотрены ниже.                                                        
На предприятиях доход (выручка) от реализации продукции должен вытекать из планируемого товарного выпуска и изменений остатков нере​ализованной части изделий - готовой продукции, товаров, находящихся на ответственном хранении у покупателей. 

Остатки нереализованной продукции образуются по следующим при​чинам: часть готовой продукции закономерно оседает на складе в связи с необходимостью ее комплектации, упаковки, подготовки к отгрузке, на​копления до размеров транспортной партии, выписки расчетных докумен​тов. 

В условиях рынка применяется и такая новая форма расчетов за отгру​женную продукцию, как предоплата. Предоплата отгружаемой продукции исключает образование остатков товаров отгруженных, срок оплаты кото​рых истек. Эта форма расчета за отгруженную продукцию практикуется многими предприятиями. Но она имеет ряд неудобств:
во-первых, эта форма выгодна для поставщиков;
во-вторых, в определенной степени снижается контроль за качеством произведенной продукции, особенно если предприятие-поставщик зани​мает монопольное положение на рынке товаров и услуг;
в-третьих, возможна ситуация, когда потребитель, оплатив товар, полу​чает меньшее его количество, чем необходимо (например, когда осущест​вляется покупка сырья и материалов, измеряемых в тоннах, и др.).
Вторым абсолютным показателем доходности является валовой доход. Он представляет собой финансовый результат от реализации продукции (ра​бот, услуг) и определяется как разность между доходом от реализации продукции (работ, услуг) и производственной себестоимостью реализованной продукции (работ, услуг) в результате основной деятельности.
Важнейшим фактором, влияющим на валовой доход, является произ​водственная себестоимость, поэтому снижение ее заметно сказывается на его величине.
При стабильных экономических условиях хозяйствования основной путь увеличения валового дохода состоит в снижении себестоимости в части материальных затрат. Особенно важно это для предприятий обрабатываю​щих и перерабатывающих отраслей (машиностроение и металлообработка, металлургическая, нефтехимическая, текстильная, пищевая и др.), на ко​торых удельный вес стоимости сырья в себестоимости продукции очень высок.
Увеличение объема реализации продукции в натуральном выражении при прочих равных условиях ведет к росту дохода. Возрастающие объемы производства продукции, пользующиеся спросом, могут достигаться с по​мощью капитальных вложений, что требует направления дохода на покуп​ку более производительного оборудования, освоения новых технологий, расширения производства. Этот путь сейчас для многих предприятий за​труднен или почти невозможен по причине инфляции, роста цен и недо​ступности долгосрочного кредита. Предприятия, располагающие средства​ми и возможностями для проведения капитальных вложений, реально уве​личивают свой доход, если обеспечивают рентабельность инвестиций выше темпов инфляции.
Доход предприятий растет высокими темпами главным образом за счет роста цен. Увеличение цены само по себе не является негативным факто​ром. Оно вполне обоснованно, если связано с повышением спроса на про​дукцию, улучшением технико-экономических параметров и потребитель​ских свойств выпускаемой продукции.

Paсчеты их производятся следующим образом.
1) Влияние изменения производственной себестоимости продукции на​ходится путем вычитания из фактической себестоимости реализованной продукции плановой себестоимости фактического объема реализованной продукции по формуле:
ns = Σ qiф х siф - Σ qiф siпл,

где: qiф - фактический объем реализованной продукции; 

siф - фактическая себестоимость единицы продукции; 

siпл - плановая себестоимость единицы продукции. 

При снижении или повышении по сравнению с планом производствен​ной себестоимости реализованной продукции валовой доход соответствен​но увеличивается или уменьшается.

2) Влияние изменения действующих цен на отклонение фактической величины валового дохода от плановой рассчитывается по следующей фор​муле:
Пц = Σ qiф рiф - Σ qiф рiпл,

где: рiф и рiпл - соответственно фактическая и плановая цена единицы продукции
.
Иными словами, размер влияния этого фактора определяется путем вычитания из фактической выручки от реализации продукции плановой в пересчете на фактический объем реализованной продукции.
3) Чтобы определить влияние изменения объема реализации на отклонение валового дохода, необходимо сначала определить степень выполнения плана по объему реализации. Поскольку величина дохода находится прямо пропорциональной зависимости от этого фактора, плановый доход затем необходимо умножить на процент выполнения по объему реализации.
Для расчета предлагаются разные оценки объема реализованной продукции: в действующих реализационных ценах, по производственной себестоимости. При расчете процента выполнения плана по объему реализованной продукции различная оценка приводит к значительным отклонениям при определении влияния на прибыль. Первый метод отрицается экономистами, изменение дохода (выручки) от реализации продукции влияет  не только на физический объем реализации, но и на рентабельность реализуемой продукции в связи со сдвигами в структуре.

Влияние на валовой доход изменения объема реализации товарной продукции определяется следующими расчетами:
                          Sф
1) Ncпл =                         - х 100,

                         Sпл
где: Ncпл - степень выполнения плана объема реализации по производственной себестоимости; 

Sф и Sпл - соответственно фактическая и плановая производственная себестоимость реализованной продукции.
                  Ппл х Nспл
2) Пn =                        ,

                      100

где: Пn - влияние на доход объема реализации товарной продукции; 
Ппл - плановый валовый доход
.
В теории и практике аналитической работы известны два способа расчета влияния на валовой доход структурных сдвигов в составе реализованной продукции: 

1) путем сравнения суммы валового дохода «по плану на фактический объем реализованной продукции» с плановой величиной валово​го дохода, скорректированной на коэффициент выполнения плана по объему реализации;
2) путем вычитания из разности между показателями дохода «по плану на фактический объем реализованной продукции» и «по плану» суммы влияния фактора «изменения объема реализации» (сальдовый способ).
На практике наиболее часто употребляется второй способ, поскольку до исчисления размера влияния этого фактора определяют влияние изме​нения объема реализации. Так как сумма валового дохода «по плану на фактический объем реализованной продукции отражает совокупное влия​ние этих двух факторов, то, вычитая из нее влияние применения объема реализации, находят влияние на прибыль структурных сдвигов в составе реализованной продукции.
Основными факторами, влияющими на изменение валового дохода, яв​ляются изменения:
1) цен на реализованную продукцию;
2) дохода от реализации продукции;
3) затрат на 1 тенге реализованной продукции.
Исходя из этих данных, определим влияние на изменение валового до​хода указанных выше факторов.
1. Чтобы определить, как рост цен повлиял на доход, необходимо доход от реализации продукции отчетного года пересчитать в свободные отпускные цены (без НДС и акцизов) прошлого года, затем ее сопоставить с дохо​дом от реализации продукции в свободных отпускных ценах отчетного года (без НДС и акцизов). Разница покажет, на какую сумму изменились (по​высились или снизились) цены, а соответственно и доход.
2. Влияние дохода от реализации находим следующим путем.
Если исходить из уровня дохода на один тенге реализованной продук​ции прошлого года, то его прирост или снижение в абсолютной сумме должен происходить пропорционально приросту или снижению дохода от реализации продукции. 

3. Влияние уровня затрат на 1 тенге дохода от реализации продукции (реализованной продукции) определяют как разницу между фактическим уровнем затрат на 1 тенге дохода от реализации продукции в отчетном году и уровнем затрат за прошлый год, и эту разницу умножают на фактичес​кий доход от реализации продукции в сопоставимых ценах отчетного года. 

Следующим абсолютным показателем доходности является доход от основ​ной деятельности. Он представляет собой сальдированный финансовый ре​зультат и определяется как разность между валовым доходом и расходами периода по формуле: Д° =ДВ — Рп, где: Д° — доход от основной деятельнос​ти; Дв — валовой доход; Рп — расходы периода.
Чем больше величина валового дохода и меньше расходов периода, пред​ставляющих собой постоянные затраты, не включаемые в производствен​ную себестоимость реализованной продукции, тем выше доход от основ​ной деятельности. Поэтому анализ дохода от основной деятельности необ​ходимо проводить в неразрывной связи с вышеназванными показателями, а также с маржинальным доходом, являющимся одним из важных абсолют​ных показателей доходности, широко используемым в управленческом анализе стран с развитой рыночной экономикой.
2.2 Анализ относительных показателей доходности

Относительные показатели доходности, есть показатели доходности (рентабельности), характеризующие эффективность деятельности предприятия, которая в условиях рыночной экономики оп​ределяет его способность к финансовому выживанию, привлечению источ​ников финансирования и их доходное (прибыльное) использование. Они измеряют доходность предприятия с различных позиций и группируются в соответствии с интересами участников экономического процесса, рыноч​ного обмена. Так как коэффициенты доходности являются важными ха​рактеристиками факторной среды формирования дохода (прибыли) пред​приятия, они являются обязательными элементами сравнительного анали​за и оценки финансового положения предприятия. Различают три группы показателей доходности:
а)  общих активов (авансированного, совокупного капитала) и их от​дельных элементов;
б) продукции;
в) показатели доходности, рассчитываемые на базе чистого притока де​нежных средств.
Эффективность использования активов (имущества) предприятия - один из важнейших критериев для решения вопроса о целесообразности вложе​ния средств в данное предприятие.
Одним из наиболее правильных, признанных и широко применяемых обобщающих показателей меры эффективности имущества (активов) пред​приятия является коэффициент доходности (прибыльности), представляю​щий собой отношение чистого дохода к общим активам (авансированно​му капиталу) для получения этого дохода (прибыли). Уровень доходности активов целесообразно сравнивать с альтернативными путями использова​ния капитала, например доходом, полученным предприятиями, подвержен​ными той же степени риска. Кроме того, коэффициент доходности используется аналитиками как:
- показатель эффективности управления;
- измеритель способности предприятия зарабатывать достаточный до​ход для инвестирования;
- метод прогнозирования дохода;
- инструмент для принятия решений и контроля.
Как показатель эффективности управления уровень доходности аванси​рованного капитала является индикатором его качества. Как измеритель способности предприятия зарабатывать достаточный доход для инвестиро​вания в сочетании с характеристикой эффективности управления уровень доходности авансированного (общего) капитала является надежным пока​зателем долговременного финансового здоровья предприятия. В этой связи он представляет большой интерес для инвесторов и заимодавцев долго​срочных кредитов и займов.
Важность использования этого показателя для прогнозирования дохода (прибыли) заключается в том, что он позволяет связать доход, который предприятие предполагает получить, с активом (общим капиталом). Это повышает реальность прогнозирования.
Уровень доходности активов (общего капитала) играет важную роль в принятии инвестиционных решений на предприятии, а также в финансо​вом планировании, координации, оценке и контроле хозяйственной дея​тельности и ее результатов. Хорошо управляемое предприятие осущест​вляет строгий контроль за формированием дохода по каждому ее центру и соответственно поощряет руководителей подразделения на основе этих ре​зультатов. При оценке необходимости вложения новых средств в активы или проекты рассчитывается ожидаемый доход от них, и эти расчеты явля​ются основой для принятия решений.
Уровень доходности общих активов (авансированного, совокупного ка​питала) рассчитывается по формуле:
             Чистый доход

            Да
          Общие активы (авансированный, совокупный капитал
                                         = валюта баланса)
Есть две точки зрения относительно факторов, влияющих на изменение уровня этого показателя, и расчета их влияния. Традиционной точкой зрения является подразделение факторов на количественные и качественные и исчисление активов, которое позво​ляет раздельно определить указанные выше факторы на отклонение коэф​фициента доходности активов. К количественному фактору при этом от​носят среднегодовую стоимость активов предприятия, рассчитанную по их сумме на начало и конец года и деленную на 2, к качественному - чистый доход предприятия.
Вторая точка зрения: изменение уровня доходности общих активов происходит под влиянием следующих факторов, являющихся факторами первого порядка:
1) уровня доходности реализованной продукции (продаж), являющегося одним из относительных показателей доходности предприятия;
2)  оборачиваемости общих активов.
Взаимосвязь между этими показателями может быть представлена в сле​дующем виде:
уровень доходности общих активов = доходность реализованной про​дукции (продаж) х оборачиваемость активов.
Действительно:

   Чистый доход                    Чистый доход                   Доход от реализации продукции
                                =                                       х 

Средняя величина                Доход от реализации                     Средняя величина 

общих активов                         продукции                                         общих активов
Иными словами, чистый доход предприятия, полученный с каждого тенге средств, вложенных в активы, зависит от доходности реализованной про​дукции (продаж) и от того, какова скорость оборачиваемости активов пред​приятия.
Формула указывает на пути повышения уровня доходности общих акти​вов: при низкой доходности продаж необходимо стремиться к ускорению оборота капитала и его элементов, и наоборот, определяемая теми или иными причинами низкая деловая активность предприятия может быть компенси​рована только снижением затрат на производство продукции или ростом цен на продукцию, т.е. повышением доходности продаж.
На практике широко применяется такой показатель, как доходность те​кущих активов. Он показывает, сколько дохода получает предприятие с одного тенге, вложенного в текущие активы: 
              Дч
Дта =                   ,

                   Та
- средняя величина текущих активов.
Для предприятий, работающих на правах акционерных компаний, ос​новным показателем оценки степени доходности вложенных капиталов, т.е. эффективности использования акционерного капитала, принято счи​тать процентное отношение чистого дохода предприятия к его собствен​ному капиталу. Этот показатель называется ставкой или коэффициен​том доходности собственного капитала.  Определяется по  формуле:
             Дч
Дск =               ,
           Ск
Где Дск - доходность собственного капитала; 
Дч - чистый доход; 
Ск - собственный капитал.
 Коэффициент (ставка) доходности собственного капитала - результат про​изведения доходности от реализации продукции (работ, услуг) для собст​венников на показатель оборачиваемости собственного капитала, что видно из следующей формулы: 
               Дч                ДN
Дск =             х             ,

              ДN                  Ск
где ДN - доход (выруч​ка) от реализации продукции (работ, услуг).
В условиях рынка важным показателем является доходность от основной деятельности, определяемая по формуле:

                 До
Ддо =                   ,
            SN + Pn
где: Ддо – доход от основной деятельности;
SN – производственная себестоимость реализованной продукции;

Pn – расходы периода
.

Знаменатель этой дроби составляет полную себестоимость реализованной продукции.

Этот показатель свидетельствует об эффективности не только хозяйственной деятельности предприятия, но и процессов ценообразования. Его целесообразно рассчитывать как по общему объему реализованной продукции, так и по отдельным ее видам.

Доходность единицы продукции определяется отношением разности между продажей и себестоимостью изделия к себестоимости отдельного изделия по формуле:

              P - S
ДоN = 
                ,

                S
где: ДоN – доходность отдельных изделий;

Р – цена единицы изделия;

S – полная себестоимость единицы изделия.

Доходность единицы изделия позволяет установить влияние производства и сбыта отдельных изделий на общую доходность в условиях сложившейся структуры реализованной продукции, а также оценить рациональность самой структуры реализации. Этот показатель является коммерческой тайной и используется при проведении управленческого анализа.

Применяется еще один показатель доходности основной деятельности (норма дохода) – доход реализованной продукции. Он показывает размер чистого дохода на 1 тенге реализованной продукции и определяется по формуле:
                 Дч
ДчN =                    , где ДN  - доход от реализации продукции (работ, услуг).
                 ДN  
Доходность продукции в целом, групп изделий и отдельных ее видов является важнейшим показателем сравнительного анализа доходности (убыточности) производства тех или иных видов продукции, особенно на предприятиях, вырабатывающих широкий их ассортимент.

Модифицированным показателем доходности продукции является доходность объема продаж, определяемая по формуле:

                Дв
ДвN  =                , 

                ДN
где: ДвN – доходность объема продаж;

Дв – валовый доход;

ДN – доход (выручка) от реализации продукции (работ, услуг).

Третья группа показателей доходности (рентабельности) рассчитывается на базе чистого притока денежных средств.

 Например:
Чистый приток                  Чистый приток                    Чистый приток

денежных средств            денежных средств               денежных средств
                                                                                                                                    и т. д.

 объем продаж                   авансированный                    собственный

                                                   капитал                                   капитал
Последние показатели дают представление о возможности предприятия выполнять обязательства перед кредиторами, заемщиками и акционерами наличными денежными средствами. Доходность, исчисляемая на основе притока денежной наличности, широко применяется в странах с развитой рыночной экономикой. Она предпочтительна, потому что операции с денежными потоками являются существенным признаком интенсивного типа производства, признаком «здоровья» экономики и финансового положения предприятия.

Итак, рассмотрены основные относительные показатели доходности предприятия и проанализированы факторы, влияющие на изменение их уровня. Эти показатели характеризуют эффективность деятельности предприятия и его деловую активность
.

2.3 Анализ маржинального дохода

К переменным затратам относятся прямые затраты, величина которых изменяется с изменением объема производства: сырье и основные материа​лы, топливо и энергия на технологические цели, заработная плата производственного персонала с соответствующими отчислениями, расходы по содержанию и эксплуатации оборудования и рад других накладных расхо​дов. К постоянным расходам относятся административные и управленчес​кие расходы, амортизационные отчисления, расходы по сбыту к реализа​ции продукции, расходы по исследованию рынка, другие общие управлен​ческие, коммерческие и общехозяйственные расходы. «Постоянные затра​ты считаются затратами периода и не распределяются между изделиями, а прямо относятся на результаты»
.

Переменные затраты требуют усиленного контроля по сравне​нию с постоянными, величина которых, как правило, остается стабильной и не изменяется пропорционально объему производства, например аренд​ная плата, проценты за пользование кредитами, начисленная амортизация основных средств, некоторые виды заработной платы руководителей пред​приятия и другие расходы.

Постоянные расходы начисляются равными суммами за равные проме​жутки времени. На них рассчитывается смета по предприятию в целом и его подразделениям. На основания учетных отклонении (экономии или перерасходу) можно определить вклад каждого подразделения в хозяйст​венный результат всего предприятия. В отличие от переменных постоян​ные затраты, как было сказано, не зависят от изменения объема производ​ства. Поэтому главный резерв относительного их сокращения заложен в росте объема производства. 

Кроме того, по отдельным статьям, отнесенным к постоянным, может наблюдаться и изменение от одного периода к другому вне зависимости от колебания объема выпуска продукции (к примеру, рост арендной платы, увеличение расходов по складированию или хранению материалов и това​ров и др.). С другой стороны, переменные расходы не останутся неизмен​ными при существенных изменениях объема производства вследствие вли​яния, например, такого фактора, как изменение организации производства и технологии.

Маржинальный доход, с одной стороны, представляет собой разность между доходом от реализации и переменными затратами (14 416—7089), с другой стороны — сумму постоянных расходов и дохода от основной дея​тельности (4925+2402). Это обстоятельство позволяет строить многосту​пенчатые отчеты, что важно для детализации отчета.

Многоступенчатые отчеты имеют не менее двух разделов: верхний пока​зывает маржинальный доход, а нижний — доход от основной деятельности.

Для критической точки объема производства уравнение выглядит сле​дующим образом: 
ДN = Vo + С.

1. Расчет критического объема производства: 
p x q = C + v x q; p x q – v x q = C; q (p - v) = С;

            С                  C                                                                                                                         

q =                 =                 , 

          p x v              d
где: q - объем производства продукции (количест​во единиц изделий); 
d - маржинальный доход на единицу продукции, тенте.

Маржинальный доход на весь выпуск определяется как разность между выручкой и суммой переменных затрат.

2. Расчет критической величины дохода (выручки) от реализации продук​ции.
Для определения этого показателя используется уравнение критическо​го объема производства. Умножив левую и правую части этого уравнения на цену (р), получим необходимую формулу:

            C                            C                      C x p                           C x p
g =               ; g x p =                   x p =                       ; ДN =                       ;
         p – v                       p – v                   p – v                                   v

                                                                                                p ( 1 -             )
                                                                                                               p
              C x p                    C                        C
ДN =                    ;  ДN =             ; ДN =                  ,

                    v                   p - v                    d
        p (1 -         )                                      
                   p                       p                       p
где условные обозначения соответствуют принятым ранее. 
3. Расчет критического уровня постоянных затрат.
Для расчета используется исходная формула дохода (выручки) от реали​зации продукции для критической точки: ДN = Vo + С.

Отсюда имеем: С = ДN — V0 = p x q – v x q = q (p - v), т.е. С = q x d.
Эта формула удобна тем, что позволяет определить величину постоян​ных расходов, если задан уровень маржинального дохода в процентах к цене изделия или в процентах к величине дохода (выручки) от реализации продукции (работ, услуг). Тогда формула для вычисления будет такова:
                (d в % к р) х р                               62,5 х 24
С = g x                                  = 30000 х                             = 450000 тенге

                          100                                            100
4. Расчет критической цены реализации.
Цепа реализации определяется исходя из заданной величины дохода от реализации и уровня постоянных и переменных затрат в расчете на едини​цу изделия.

Если известно соотношение между величиной маржинального дохода и выручкой (или между величиной маржинального дохода на единицу изде​лия и ценой изделия), то минимальную цену изделия можно определить по формуле:

                 V                         9                    9                      9
р =                          =                         =                    =                   = 24
                    d                         15             1 – 0,625           0,375
         1 –                        1 -                   

                     P                        24
5. Расчет уровня минимального маржинального дохода.
Если известны величина постоянных расходов и ожидаемая величина дохода (выручки) от реализации продукции, то уровень минимального мар​жинального дохода в процентах к выручке определяется по формуле:

                            C                    450000

d в % к ДN =              x 100 =                  x 100 = 62,5
                           ДN                               720000

62,5 ч 720000 : 100 = 450000 тенге
.

На величину критического объема производства оказывают влияние из​менения следующих факторов первого порядка: 1) цены единицы изделия; 2) переменных издержек на единицу продукции; 3) постоянных издержек.

Снижение цены единицы реализованной продукции предопределяет необходимость увеличения объема реализации в натуральном измерении, т.е. повышения точки окупаемости для покрытия издержек.
Влияние изменения величины постоянных расходов на критический объем может быть определено по формуле: 
              C                Cо                        ∆C
∆g =               -                 = 

           p – v          p – v             p - v


Как видно из этой формулы, любое увеличение суммы постоянных рас​ходов приведет к росту критического объема и наоборот. Иначе говоря, возникает необходимость в дополнительной продаже определенного коли​чества изделий с тем, чтобы доход (выручка) от реализации покрыл новые, возросшие издержки.

Руководством предприятия ставится вопрос о том, насколько должна возрасти реализация, чтобы доход увеличился: а) на 5%; б) на 10%?

Для ответа на этот вопрос используем следующую формулу:
              С + Допл

gпл  =                        ,
                p- v
где: gпл - объем продаж, обеспечивающих получение плановой суммы дохода;
Д°пл - плановая сумма дохода от основной дея​тельности.

Данная формула прямо следует из определения маржинального дохода как суммы постоянных затрат и планового дохода от основной деятельнос​ти. Для этого надо левую и правую части формулы умножить на величину маржинального дохода в расчете на единицу изделия 
(р—v) : gпл x (p—v) = С + Д°пл .
Использование этой системы позволит сосредоточить внимание анали​тиков не только на выявлении ресурсов снижения переменных расходов, но и расходов периода в разрезе их статей, приведенных в сметных расче​тах и тем самым увеличения дохода от основной деятельности предпри​ятия
.
3. Факторы роста дохода
Рентабельность - доходность, прибыльность, выражается в том, что за счет выручки от продажи продукции корпорация не только покрывает затраты на ее производство и реализа​цию, но и получает определенную долю чистого дохода (прибыль). Рост рентабельности предприятия обеспечивает увеличение ис​точников накопления для дальнейшего роста производства в це​лях все более полного удовлетворения потребностей государства и общества.
Важнейшими факторами, влияющими на рентабельность, яв​ляются: вовлечение в хозяйственный оборот природных ресур​сов страны, рациональное размещение производительных сил, развитие науки и техники, специализация и кооперирование про​изводства, повышение экономической эффективности инвести​ций. Рентабельность предприятия непосредственно зависит от роста производства, повышения производительности труда, улучшения использования производственных фондов, а также других факторов, обеспечивающих снижение себестоимости и повышение качества продукции. Отсюда следует значение рен​табельности как одного из обобщающих показателей экономи​ческой эффективности деятельности предприятия. Она позволя​ет предприятиям за счет собственных доходов своевременно обес​печивать расширение производства, создавать фонды и уча​ствовать своей прибылью в формировании государственного бюджета страны. На уровень рентабельности оказывает вли​яние изменение цен на сырье, материалы, топливо, готовую про​дукцию.
Уровень рентабельности предприятия и каждого вида продук​ции выражается процентным отношением дохода к полной себестоимости реализованной продукции, в этом случае финансо​вый результат определяется по объему товарной продукции без учета влияния переходящих остатков готовых товаров и товаров, отгруженных на начало и конец планируемого года.
Показатель рентабельности взаимосвязан со всеми показате​лями эффективности производства, в частности фондоемкостью продукции, скоростью оборачиваемости оборотных средств. Выше приведено отношение показателя рентабельности от се​бестоимости продукции.
На величину рентабельности, рассчитанную по балансовой прибыли, влияют три основных фактора: прирост дохода, уро​вень использования основного капитала и нормируемых оборот​ных средств.
Доход может возрасти в результате увеличения объема произ​водства продукции, повышения удельного веса изделий с более высокой рентабельностью, снижения себестоимости продукции, роста оптовых цен, при повышении качества выпускаемой про​дукции. Прирост дохода в результате увеличения объема про​изводства продукции рассчитывается по следующей формуле:   П = Оп - Об: 100%,
где    П - прибыль от увеличения объема продукции;
Оп - плановый объем производства продукции в опто​вых ценах;
Oб - базовый объем производства продукции в опто​вых ценах.
По следующей формуле рассчитывается прирост дохода в ре​зультате снижения себестоимости продукции:
Пс = [(Об - Сб) х Оп] : (Об - Сп),
где    Пс - прирост прибыли в результате снижения себесто​имости; 
Сб - себестоимость продукции в базисном периоде;
Сп - себестоимость продукции в плановом периоде. 
Прирост рентабельности в результате сокращения аморти​зационных отчислений рассчитывается следующим образом:
Ра = ОКсп х На : (ОКср.г. - ОС ср.г.),
где Ра - рентабельность амортизационных отчислений; 
ОКсп - уменьшение стоимости основного капитала за счет списания лишнего оборудования; 
На - норма амортизационных отчислений; 
ОК ср.г.  - среднегодовая стоимость основного капитала; 
ОС ср.г.  - среднегодовой норматив оборотных средств.
Чистая рентабельность производства отражает удельный чис​тый доход, приходящуюся на 1 тенге среднегодовой стоимости производственных фондов:
Rr = ПРr : ПФ ср.г.,
где     Rr - показатель чистой рентабельности;
ПРr - прибыль, отражающая чистую рентабельность; 
ПФ ср.г.  - среднегодовая стоимость производственных фондов, т.е. сумма среднегодовой стоимости основных производственных фондов ОПФ ср.г. и норматива обо​ротных средств ОС
.
При анализе путей повышения рентабельности важно разде​лять влияние внешних и внутренних факторов.
Предприятия главное внимание обращают на проблемы конт​роля за изменениями производства и стараются снижать роль внешнего фактора, или финансовой производительности. Одним из условий процветания предприятия является расширение рын​ка сбыта продукции за счет снижения цены за предлагаемые то​вары. Поскольку этот процесс не сопровождается снижением цен на потребляемые ресурсы, то роль цены в формировании доход​ности корпорации понижается. Это естественным образом пе​реключает сферу усилий руководства на контроль за изменения​ми промышленной производительности, т.е. за внутренними факторами: снижение материалоемкости и трудоемкости продук​ции, повышение отдачи основных фондов, машин, оборудования и т.д.
Финансовый анализ определяет рентабельность, которая яв​ляется инструментом для выводов и дачи рекомендаций в своев​ременном принятии соответствующих решений определения уровня рентабельности.
Для определения рентабельности приведены данные, в тыс. тенге (данные условные).
Таблица
	Показатели
	Базовые данные
	Плановые данные

	1
	2
	3

	Объем производства
	1100,0
	1400,0

	Объем производства при структурных сдвигах в ассортименте продукции
	-
	1450,0

	Себестоимость продукции
	1050,0
	1250,0

	Рентабельность продукции, %
	13,0
	13,50

	Доход
	140,0
	200,0

	Доля прибыли в стоимости валовой продукции, %
	13,0
	-

	Прирост дохода
	-
	50,0

	В том числе за счет:
	
	

	-увеличения объема производства
	
	35,0

	-снижения себестоимости
	
	5,0

	-повышения доли продукции с R=15% на 5 %, т.е. Аб=0,2; Апл=0,25
	
	4,0

	Повышения качества продукции при R=20%, a=0,l
	
	12,0

	Среднегодовая стоимость основного капитала
	600,0
	600,0

	Норматив оборотных средств
	300,0
	300,0

	Уровень рентабельности производства, %
	16,0
	21,0


Исходя из вышеуказанных данных и применяя формулы оп​ределим:
1. Прирост дохода в результате увеличения объема продукции: 
П = Оп - Об : 100% = (1400 - 1100) : (100 х 13) = 39 тыс. тенге. 
2. Прирост прибыли в результате снижения себестоимости: 
Пс = [(Об - Сб) х Оп] : (Об - Сп) = [(1100 - 140) х 1400] : (1100-1250) = 9,9 тыс. тенге.
3.Прирост рентабельности в результате сокращения аморти​зационных отчислений:
Примечание: здесь норма равняется 0,08, тогда: 
Rа = OKсп х На : (ОК ср.г. - ОС ср.г.) = 100 x 0,08 : (900 - 100) = 1 %
.
4. Планирование дохода чистой прибыли

Экономически обоснованное определение дохода (прибыли) имеет большое значение для корпорации, позволяет правильно оценить его финансовые ресурсы, размер платежей в бюджет, возможности расширенного воспроизводства и материального стимулирования работников. От объема дохода (прибыли), кроме этого, зависит и реализация дивидендной политики акционерного общества.

Прибыль (убыток) от продаж представляет собой совокупный валовой доход (прибыль) за вычетом управленческих и коммерческих расходов. При расчете планового размера прибыли (убытка) от продаж используют производственные показатели. Методы прогнозирования и планирования финансовых результатов в настоящее время не регламентированы. Известны два способа планирования прибыли – метод прямого счета и аналитический, которые применяются с определенными ограничениями.

4.1 Планирование дохода (прибыли) методом прямого счета

Метод прямого счета основан на количестве реализуемой продукции (объем продаж) по каждой номенклатурной позиции умножают последовательно на цены реализации и на себестоимость каждой единицы. Разность между суммами обоих произведений по всем позициям номенклатуры составляет планируемый объем дохода. По несравнимой продукции себестоимость каждой еди​ницы должна определяться по плановым единичным калькуля​циям, при этом используя формулу:
П = В - 3 или П = П1 + ПТ - П2
где     П - доход (прибыль);
В - выручка от реализации продукции по оптовым ценам;
3 - полная себестоимость реализуемой продукции, которая включает в себя себестоимость данных това​ров, продукции, работ, услуг, коммерческие и управ​ленческие расходы;
П1; П2 - соответственно доход (прибыль) в остатках готовой продукции на начало и конец планового года; 

Пт - доход (прибыль) в товарной продукции планово​го года, определяемая исходя из плана производства по развернутой номенклатуре, плановых калькуляций по каждому изделию, смет управленческих и коммерчес​ких расходов
.
Доход (прибыль) в переходящих остатках готовой продукции обычно рассматривают по всей их совокупности. Поскольку эти остатки учитывают по условно-производственной себестоимости, то и прибыль по ним исчисляют как разницу между входных и выход​ных остатков в ценах реализации и по производственной себестои​мости. Все коммерческие и управленческие расходы условно отно​сят на выпуск товарной продукции. Прибыль в переходящих остат​ках можно также исчислять исходя из производственной себестоимо​сти и уровня рентабельности к себестоимости за четвертый квартал соответственно отчетного и планового года.
Объем и состав остатков нереализованной готовой продукции на начало и конец года зависит от учетной политики предприятия. При определении выручки «по оплате» остатки готовой про​дукции включают:
-   готовую продукцию и товары для перепродажи на складе;
-   товары отгруженные, но не оплаченные на ответственном хранении.
Если учетная политика предприятия определяет моментом ре​ализации продукции ее отгрузку, то остатки нереализованной готовой продукции представляют собой готовую продукцию и товары для перепродажи на складе.
Прямой счет методически прост, но при большом количестве наименовании продукции трудоемкость его возрастает. Расчет требует:
-   определения ассортимента по всем позициям номенклату​ры;
-   составления калькуляции по всем изделиям сравнимой про​дукции;
-   исчисления плановой себестоимости и договорных цен по несравнимой продукции, что в свою очередь, предполагает разработку сметы производства по всем ее элементам;
-   установления цен реализации выпускаемой продукции. 

Большим недостатком метода является то, что он не позволя​ет выявить факторы, влияющие на размер дохода в плановом порядке.
4.2 Планирование дохода (прибыли) аналитическим
методом

Аналитический метод находит применение при планирова​нии дохода (прибыли) в отраслях с широким ассортиментом про​дукции, а также как дополнение к прямому методу, для провер​ки. Базой расчета служат затраты на 1 тыс. тенге товарной про​дукции, базовая рентабельность, а также совокупность отчетных показателей деятельности предприятия (факторный метод). С учетом затрат на 1 тыс. тенге товарной продукции доход пла​нируют по всему выпуску товарной продукции (сравнимой и не​сравнимой). Рассчитывают по формуле:
П = Т х (100 - 3) : 100,
где     П - валовой продукт (прибыль) от выпуска товарной продукции;
Т - товарная продукция в ценах реализации корпора​ции;
3 - затраты, тенге, на 1 тыс. тенге товарной продук​ции, исчисленной в ценах реализации.
Для определения общей суммы валового дохода от продаж по​лученный результат корректируют на изменение дохода в пере​ходящих остатках готовой продукции.
Аналитический метод применяют при укрепленном (перспек​тивном), планировании, а также на стадии составления предварительных расчетов для бизнес - плана.
К аналитическому методу относят также планирование дохо​да на основе базовой рентабельности. Это разновидность ана​литического метода расчета дохода. Базовая рентабельность - отношение валового дохода по товарной продукции к ее себес​тоимости за отчетный год. В целях сопоставления с плановым годом весь ожидаемый доход за отчетный год корректируют на изменение цен, даже если оно произошло в конце года. Кроме, того, из нее исчисляют часть, приходящуюся на продукцию, ко​торую в плановом году снимают с производства.
При помощи показателя базовой рентабельности исчисляют доход по сравнимой товарной продукции. Отдельно рассчиты​вают доход по несравнимой товарной продукции, доход в пере​ходящих остатках готовой продукции и доход от продаж в пла​нируемом году.
При расчете дохода по сравнимой товарной продукции анали​зируют влияние на нее изменений по сравнению с отчетным го​дом отдельных факторов: себестоимость продукции, ее ассорти​мента и качества, цен реализации. Расчет включает следующие стадии:
1. Расчет прибыли по сравнимой товарной продукции на ос​новании базовой рентабельности. При этом в целях сопостави​мости производится перечень всей сравнимой товарной продук​ции планового года на себестоимость отчетного года исходя из предусмотренного ее изменения (в %).
2. Определение влияния изменения себестоимости сравнимой товарной продукции на доход. Для этого сопоставляют сравни​мую товарную продукцию планового года по себестоимости отчетного и планового года. Разница - сумма дохода (убытка) от изменения себестоимости.
3. Определение влияния на доход по сравнимой товарной про​дукции изменений в ассортименте. Рассчитывают средний уро​вень рентабельности при структуре выпуска продукции отчет​ного и планового года. Разница показывает отклонение рента​бельности из-за изменения ассортимента.
4. Расчет влияния качества на доход по сравнимой товарной продукции. Он производится на основании коэффициента сорт​ности. Определяют удельный вес каждого сорта выпускаемых изделий в общем объеме производства и соотношение между ценами на отдельные сорта. 

5. Расчет влияния на доход изменений цен реализации товар​ной продукции. Определяют товарную продукцию, на которую сведены новые цены, в ценах реализации, умножая на измене​ние цен (в процентах).
6. Исчисление дохода в переходящих остатках умножают на рентабельность в четвертом квартале отчетного и планового года.
7. Расчет прибыли от продаж. Определяют доход с учетом вли​яния рассмотренных факторов и дохода в переходящих остатках готовой продукции и вычитают коммерческие и управленческие расходы, планируемые отдельно на основе смет.

8. Определение дохода по неисправимой товарной продукции. Доход находят прямым методом как разницу между ценой реа​лизации корпорации и себестоимостью изделий. Если цены неустановлены, доход исчисляют по среднему уровню рентабель​ности.
9. Расчет общего дохода от продаж. Суммируют доход от про​даж сравнимой и несравнимой продукции.
Заключение

Определенные денежные доходы и фонды образуются на предприятиях уже на стадии создания и распределения совокупного общественного продукта и валового внутреннего продукта. Так, часть выручки от продажи продукции должна быть направлена на возмещение материальных затрат и оплату труда. Но уже за счет полученной выручки у предприятий аккумулируются денеж​ные фонды в виде амортизационных отчислений по основным средствам, товарно-материальным ценностям и нематериальным активам. В принципе, они предназначены для приобретения но​вого необходимого имущества, но до его приобретения они на​ходятся в обороте предприятия.
Кроме того, за счет полученной выручки от реализации про​дукции образуются денежные резервы предстоящих расходов и платежей, состав которых регламентируется соответствующим нормативным документом в области бухгалтерского учета и учет​ной политикой предприятия. У предприятия может образовывать​ся также и ремонтный фонд, предназначенный для равномерно​го распределения затрат на особо сложные виды ремонта основ​ных производственных фондов в себестоимости продукции.
В общую величину оплаченной выручки предприятия входит и доход в форме прибыли. Здесь следует сказать, что общая величина прибыли тут же участвует в обороте, так как определенная ее часть перераспределяется в форме налоговых платежей в бюд​жет. В результате в обороте предприятия остается нераспределен​ная прибыль, представляющая собой сумму чистой прибыли, т.е. разницу между конечным финансовым результатом и суммой прибыли, направленной на уплату налогов и других платежей.
В свою очередь чистый доход может направляться в фонд на​копления, который служит источником финансирования капи​тальных вложений, и в фонд потребления, предназначенный для удовлетворения различных социальных потребностей и поощ​рений, согласно учредительных документов, решениями общего собрания акционеров и т.п.
За счет чистого дохода (прибыли) может быть образован ре​зервный фонд. Он образуется в соответствии с действующим за​конодательством.
В процессе перераспределения также формируется ряд денеж​ных источников средств предприятий, имеющий характер фон​дов:
- уставный капитал, который образуется при создании предприятия за счет взносов учредителей или за счет имущества, закрепленного собственником за предприятием. Порядок его формирования регламентируется законодательством. Устав​ный капитал предназначен для авансирования средств во внеоборотные и оборотные активы;
- целевое финансирование и поступление средств из бюдже​та происходят в случаях, предусмотренных соответствую​щими законами;
- целевое финансирование и поступления из соответствующих внебюджетных фондов и от других предприятий и юридичес​ких лиц, а также физических лиц для осуществления мероприятий целевого назначения. Кроме того, в кругообороте средств предприятий могут участвовать и денежные источники средств в виде эмиссионного дохода и безвозмездных поступлений, составляющих денежную часть добавочного капитала, а также носящие характер специ​альных резервов, т.е. предстоящих расходов и платежей.
В процессе хозяйственной деятельности в кругооборот средств предприятия вовлекается привлеченный капитал в форме кредитов и займов, а также кредиторская задолженность.
Итак, с пере​ходом на рыночную экономику доход (прибыль) стал ее двигательной си​лой. Именно он определяет решение трех коренных взаимосвязанных про​блем: что производить, как производить и для кого производить. Получе​ние дохода стало целью функционирования любого предприятия, посколь​ку он в условиях рыночной экономики является основным источником его производственного и социального развития. Рост дохода создает финансо​вую базу для самофинансирования, являющегося обязательным условием успешной хозяйственной деятельности предприятий в условиях рыночной экономики. Этот принцип базируется на полной окупаемости затрат по производству продукции и расширению производственно-технической базы предприятия. Он означает, что каждое предприятие покрывает свои теку​щие и капитальные затраты за счет собственных источников. При времен​ной недостаточности в средствах потребность в них может обеспечиваться за счет краткосрочных ссуд банка и коммерческого кредита, если речь идет о текущих затратах, и долгосрочных банковских кредитов, используемых на капитальные вложения.
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